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El ciudadano Darwin Gonzélez Padilla, Alcalde del
Municipio Baruta del estado Bolivariano de Miranda,
actuando conforme a lo establecido en al articulo 88
numeral 12, de la Ley Orgédnica del Poder Publico
Municipal, segln las formalidades establecidas en los
articulos 4, literal b y 7 de la Ordenanza sobre
Instrumentos Juridicos del Municipio Baruta, presenta
ante este Concejo Municipal para su discusion vy
posterior sancidn, la siguiente:

REFORMA DE LA ORDENANZA DE PROPAGANDA'Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO BARUTA DEL
ESTADO BOLIVARIANO DE MIRANDA

EXPOSICION DE MOTIVOS

El articulo 168 de la Constitucion de la Republica
Bolivariana de Venezuela, consagra que los municipios
gozan de autonomia politica, funcional, administrativa y
financiera, lo que implica, entre otras cosas, la
posibilidad de elegir a sus autoridades, gestionar las
materias de su competencia, asi como crear, recaudar e
invertir sus ingresos, conforme a lo establecido por el
ordenamiento juridico.

En este orden de ideas, el articulo 179 numeral 2
del texto constitucional consagra que es competencia de
los municipios, la gestion de lo relativo a la propaganda y
publicidad comercial en su espacio territorial, en todo lo
concierne a los intereses y fines especificos de la entidad
municipal.

El legislador nacional, establecié en el articulo 56
numeral 2, literal ¢ y 138 numeral 2 de la Ley Organica
del Poder Publico Municipal que forman parte de las
competencias del municipio, la publicidad comercial y
que constituye un ingreso ordinario de la entidad local,
el derivado de la gestion y recaudacion del impuesto de
propaganda vy publicidad comercial. Este tributo
constituye parte del sistema tributario, cuyos principios,
pardmetros y limitaciones se encuentran dispuestos
principalmente en nuestra Carta Magna y en la precitada
ley.

Interesa destacar que, tanto la Constitucion de la
Republica Bolivariana de Venezuela, como la Ley
Organica del Poder Publico Municipal aluden a la
necesidad de garantizar la coordinacién y armonizacion
de las potestades tributarias, especialmente para la
determinacion de los tipos impositivos o alicuotas de los
tributos municipales. Los parametros para dicha
armonizacion de acuerdo a lo establecido por el

Constituyente deberdn establecerse mediante ley
formal.

En este sentido, es importante mencionar que en
fecha 10 de agosto de 2023, fue publicada mediante
Gaceta Oficial N° 6.755 Extraordinario, la Ley Orgdnica
de Coordinacién y Armonizacion de las Potestades
Tributarias de los Estados y Municipios, cuyo objeto es
garantizar la coordinacion y armonizacion de las
potestades tributarias que corresponden a estas
entidades  politico-territoriales, estableciendo los
principios, parametros, limitaciones, tipos impositivos y
alicuotas aplicables, de conformidad con lo establecido
en la Constitucion de la Republica Bolivariana de
Venezuela.

Por tal motivo, mediante la Ordenanza de
Propaganda y Publicidad Comercial del Municipio Baruta
del estado Bolivariano de Miranda, publicada en Gaceta
Municipal Nimero Extraordinario: 367-11/2023 de fecha
21 de noviembre de 2023, se realizaron algunas
modificaciones sustanciales relativas a la simplificacion
de tramites y ajuste de alicuotas que permitieron
adaptar el contenido normativo a lo establecido en la
mencionada ley, asi como a los constantes cambios que
se producen en el dmbito de la propaganda y publicidad
comercial.

Posteriormente, el Ejecutivo Municipal a través
de su iniciativa legislativa propuso modificar el referido
texto con la finalidad de incorporar dos (2) nuevos
supuestos para la determinacién del impuesto regulado
en la presente ordenanza, referidos a los casos de vallas
sin luz de aviso fijo y vallas con luz de aviso fijo, asi como
la modificacion de las alicuotas correspondientes.
También se plantea la necesidad de establecer en el
mencionado texto normativo, la exigibilidad del Registro
de Medios Publicitarios sélo a las personas naturales o
juridicas que se dediquen a la comercializacion o
prestacion del servicio de publicidad en el municipio.

En virtud de ello, se presenta al Concejo
Municipal del Municipio Baruta la reforma del
mencionado instrumento, cuyo objeto es regular la
propaganda y publicidad comercial exhibida, distribuida,
proyectada o instalada dentro del Municipio Baruta.

La ordenanza en referencia estard compuesta
por ciento trece (113) articulos y once (11) titulos, los
cuales estardn integrados de la siguiente manera:

TITULO 1. DISPOSICIONES GENERALES: Contiene un
conjunto de normas relativas a su objeto, definiciones y
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competencia, asi como los documentos que se requieren otros instrumentos juridicos para los casos no previstos
para el otorgamiento o inscripcién en el registro de en la ordenanza, asi como la derogatoria y la vigencia.
medios publicitarios, entre otros aspectos.

TiITULO 1. DEL REGISTRO DE EMPRESAS Y PERSONAS
QUE REALIZAN ACTIVIDADES PUBLICITARIAS: Este
apartado comprende la delimitacién del sujeto pasivo y
los deberes de estos, asi como las disposiciones relativas
al registro de medios publicitarios.

TiTULO I1il. DE LOS DISTINTOS MEDIOS PUBLICITARIOS:
Se refiere a los diferentes medios publicitarios, fijos u
ocasionales, ademds del desarrollo de los permisos
correspondientes.

TITULO IV. DEL IMPUESTO: Comprende la unidad de
cuenta, el hecho imponible, asi como del monto del
impuesto y la oportunidad de pago del mismo.

TITULO V. DE LAS PROHIBICIONES: Contiene aspectos
referidos a las prohibiciones, =~ exenciones vy
exoneraciones, asi como sus requisitos.

TITULO VI. DE LAS INFRACCIONES Y SANCIONES: Incluye
detalles sobre los tipos de sanciones, concurrencia de
dos o mas infracciones administrativas o tributarias,
circunstancias agravantes o atenuantes, ademas del
procedimiento para la remocién de elementos
publicitarios.

TITULO VIl. DE LAS NOTIFICACIONES: Abarca el
desarrollo de los aspectos inherentes a las
notificaciones, incluyendo lo relativo a su forma, tiempo
y consecuencia de las notificaciones defectuosas.

TITULO VIII. DE LA INTIMACION AL PAGO: Se refiere al
procedimiento de intimacién al pago previsto en el
Cédigo Organico Tributario, el cual consiste en la gestion
de cobro del monto adeudado por parte de la
Administracion Tributaria Municipal.

TITULO IX. DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO
SANCIONATORIO:  Desarrolla el  procedimiento
administrativo a seguir para las sanciones que imponga
la Administracion Tributaria Municipal.

TITULO X. DE LOS RECURSOS: Establece las formas de
recurrir los actos de efectos particulares emanados de la
Administracion Tributaria Municipal.

TITULO XI. DISPOSICIONES FINALES: Contiene
disposiciones destinadas a la aplicacién supletoria de
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REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA
ESTADO BOLIVARIANO DE MIRANDA
MUNICIPIO BARUTA

El Concejo Municipal del Municipio Baruta del:estado
Bolivariano de Miranda, en ejercicio de las atribuciones
que le confieren los articulos 54 numeral 1, 92 y 95,
numeral 1 de la Ley Orgdnica del Poder Publico
Municipal, en concordancia con lo dispuestc en los
articulos 168, numeral 2, y 178 numeral 3 de la
Constitucién de la Reptblica Bolivariana de Venezuela,
sanciona la siguiente:

REFORMA DE LA ORDENANZA DE PROPAGANDAY
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO BARUTA DEL
ESTADO BOLIVARIANO DE MIRANDA

Articulo 1. La presente ordenanza tiene por objeto la
reforma de Jla Ordenanza de Propaganda 'y Publicidad
Comercial del Municipio Baruta del Estado Bolivariano
de Miranda, publicada en Gaceta Municipal Namero
Extraordinario: 367-11/2023 de ‘fecha 21 de noviembre
de 2023.

Articulo 2. Se propone la modificacién del articulo 10, el
cualqueda redactado de la siguiente manera:

ARTICULO 10. Inscripcidon en el registro de medios
publicitarios.

El registroc de medios publicitarios serd de cardcter
obligatorio para aquellas personas naturales 0. Jurldlcas
que se dedlquen ala comeruahzauon 0 prestacnon del
servicio de publlmdad en el MunICIpIO Baruta. Dicho
registro, sélo serd exigible para aquellos sujetos que
desarrollen en la ‘entidad municipal las . actividades
reguladas en esta ordenanza.

La Administracién Tributaria Municipal debera mantener
actualizado el registro de medios publicitarics, en el cual
se establecerai’la plena:identificacién de-Ja. persona
natural o juridica, con:la determinacién especifica del
cédigo asignado y ntimerc de placa identificadora del
medio autorizado, asi como también, los datos de la
empresa o responsable, fecha de instalacién y ubicacién
exacta.

Adicionalmente, la Admumstracnon Tributaria Municipal
podra so||c1tar otros datos y caracterlstlcas del medio
publicitario, cuando ello resulte necesario para su mejor
identificacion.

Articulo 3. Se propone la modificacién del articulo 65, el
cual queda redactado de la siguiente manera:

ARTICULO 65. Impuesto.

El impuesto previsto en la presente ordenanza se
determinard de :acuerdo al medio publicitario
empleado, conforme a los siguientes supuestos:

1) La exhibicién de propaganda o publicidad
comercial mediante diferentes tipos de
vallas, a saber:

a. Valla fija no luminosa: El impuesto
corresponderd a la cantidad de dos (2)
veces el tipo de cambio oficial de ‘la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por metro cuadrado (m2) o
fraccidon y - por . elemento, i de - forma
mensual.

b. Valla:iluminada ¢ conluz: El impuesto
corresponderd a la cantidad de dos coma
tres (2,3) veces el tipo de cambio oficial de
la moneda de mayor:valor, publicado por
el Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambic
vigente, por metro’ cuadrado (m2}: o
fracciébn y por :elemento, de forma
mensual.

c. Valla luminocsa: El  impuesto
corresponderd a la“cantidad de dos coma
tres (2,3) veces el tipo de cambio oficial.de
la moneda de mayor-valor, publicado por
el Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al Zipo de cambio
vigente, por metro ‘cuadrado (m2). o
fraccion y por- elemento, de! forma
mensual.

d. Valla mecdnica o eléctrica: El impuesto
corresponderd a la cantidad de dos coma
tres (2,3) veces el tipo de cambio oficial de
la moneda de mayor valor, publicado por
el Banco Central deVenezuela (BCV), en su
equivalente 'en bolivares al tipo de cambio
vigente, por metro cuadrado (m2) o
fraccion y por elemento de -forma
mensual.

e, Valla digital: El impuesto corresponderd
a la cantidad de dos coma tres (2,3) veces
el tipo de cambio oficial de la moneda de
mayor valor, publicado por el Banco
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Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por metro cuadrado (m2) o
fraccion y por elemento, de forma
mensual.

f. Valla mavil: El impuesto correspondera
a la cantidad de dos coma tres (2,3) veces
el tipo de cambio oficial de la moneda de
mayor valor, publicado por el Banco
Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por metro cuadrado (m2) o
fraccion 'y por elemento, de forma
mensual.

2) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de postes
publicitarios, columnas informativas,
chupetas, totems, cortinas y similares: El
impuesto correspondera a la cantidad de
una (1) vez el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por metro cuadrado (m2) o
fraccion y por elemento, de forma
mensual.

3) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial a través de
gigantografias y micro perforados: El
impuesto corresponderd a la cantidad de
dos coma tres (2,3) veces el tipo de
cambio oficial de la moneda de mayor
valor, publicado por el Banco Central de
Venezuela (BCV), en su equivalente en
bolivares al tipo de cambio vigente, por
metro cuadrado (m2) o fraccién y por
elemento, de forma mensual.

4) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
pendones y afiches en areas publicas o
privadas: El impuesto corresponderd a la
cantidad de uno coma cinco (1,5) veces el
tipo de cambio oficial de la moneda de
mayor valor, publicado por el Banco
Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por metro cuadrado (m2) o
fraccion 'y por elemento, de forma
mensual; en los casos en los cuales el

periodo sea menor, cancelard el mismo
monto.

5) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
banderines, banderas y banderolas en
areas publicas o privadas: El impuesto
corresponderd a la cantidad de uno coma
cinco (1,5) veces el tipo de cambio oficial
de la moneda de mayor valor, publicado
por el Banco Central de Venezuela (BCV),
en su equivalente en bolivares al tipo de
cambio vigente, por metro cuadrado (m2)
o fraccion y por elemento, de forma
mensual; en los casos en los cuales el
periodo sea menor, cancelard el mismo
monto.

6) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de avisos,
carteleras o anuncios fijos externos no
luminosos: El impuesto corresponderd a la
cantidad de una (1) vez el tipo de cambio
oficial de la moneda de mayor valor,
publicado por el Banco Central de
Venezuela (BCV), en su equivalente en
bolivares al tipo de cambio vigente, por
metro cuadrado (m2) o fraccion y por
elemento, de forma mensual.

7) La exhibicion de propaganda o
publicidad = comercial por medios
impresos como volantes, tripticos,
material pop, encartados, calcomanias,
tickets, habladores y similares en areas
publicas o privadas: El impuesto
corresponderd a la cantidad de cinco (5)
veces el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por cada mil (1.000) ejemplares.

8) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medios
impresos cupones, bonos, etiquetas,
tapas, revistas, folletos y similares en
areas publicas o privadas: El Impuesto
corresponderd a la cantidad de cinco (5)
veces el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
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equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por cada cien (100) ejemplares.

9) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
marquesinas, toldos, sombrillas, cuya
estructura sea en material de lona, metal
o similar, y cuando los medios
identifiquen  Unicamente  al  local
comercial y se ubiquen frente o sobre
éste: El impuesto corresponderd a la
cantidad de dos coma tres (2,3) veces el
tipo de cambio oficial de la moneda de
mayor valor, publicado por el Banco
Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por cada medio calculado de
forma mensual. En los casos de permisos
eventuales serd el mismo monto como
pago Unico, por medio instalado por un
maximo de cinco (5) dias.

10) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
stands, exhibidores o similares, cuya
estructura sea en material de lona,
plastico, metal o similar: El impuesto
correspondera a la cantidad de nueve (9)
veces el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente, por cada medio instalado,
calculado mensualmente. En lo casos de
permisos eventuales sera el mismo monto
como pago Unico, por medio instalado por
cada cinco (5) dias.

11). La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
proyecciones de avisos, anuncios o
imagenes en pantallas  eléctricas,
cinematograficas o salas de cine: El
impuesto corresponderd a la cantidad de
cero coma cinco (0,5) veces el tipo de
cambio oficial de la moneda de mayor
valor, publicada por el Banco Central de
Venezuela (BCV), en su equivalente en
bolivares, al tipo de cambio vigente, por
cada anuncio, por sala, por dia de
exhibicion, liquidado de forma mensual. El
tiempo de proyeccion de publicidad
prevista en este articulo, no podra exceder

lo establecido en el articulo 38 de la
presente ordenanza.

12) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
proyecciones de avisos, anuncios o
imagenes sobre cualquier superficie
expuesta al publico: El  impuesto
correspondera a la cantidad de uno coma
cinco (1,5) veces el tipo de cambio oficial
de la moneda de mayor valor, publicado
por el Banco Central de Venezuela (BCV),
en su equivalente en bolivares, al tipo de
cambio vigente, por cada anuncio o
imagen proyectada, calculado de forma
mensual.

13) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de globos
o inflables y similares: El impuesto
corresponderd a la cantidad de tres (3)
veces el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares, al tipo de cambio
vigente, por metro cubico (mt3) por cada
medio publicitario exhibido, de forma
mensual. En los casos de permisos
eventuales serd el mismo monto, como
pago unico, por medio instalado, por un
maximo de cinco (5) dias.

14) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
reproduccion sonora de  altavoces,
cornetas o similares: El impuesto
corresponderd a la cantidad cinco (5)
veces el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares, al tipo de cambio
vigente, calculado de forma diaria. Se
excluyen la reproduccion de este tipo de
publicidad cuando es realizada desde el
interior de areas de uso privado y hacia el
interior de éstas.

15) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
modulos de promocién, promotores o
similares: El impuesto correspondera a la
cantidad de cinco (5) veces el tipo de
cambio oficial de la moneda de mayor
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valor, publicado por el Banco Central de
Venezuela (BCV), en su equivalente en
bolivares, al tipo de cambio vigente, por
unidad, diario del medio utilizado.

16) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial por medio de
afiches de carteleras cinematograficas,
espectaculos  teatrales, artisticos o
similares: El impuesto correspondera a la
cantidad de uno coma cinco (1,5) veces el
tipo de cambio oficial de la moneda de
mayor valor, publicado por el Banco
Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares, al tipo de cambio
vigente, por cada medio publicitario
exhibido, calculado de forma mensual.

17) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial en kioscos ubicados
en espacios publicos o privados,
debidamente autorizados  por  la
Administracion Tributaria Municipal: El
impuesto corresponderd a la cantidad de
cero coma cinco (0,5) veces el tipo de
cambio oficial de la moneda de mayor
valor, publicado por el Banco Central de
Venezuela (BCV), en su equivalente en
bolivares, al tipo de cambio vigente, por
metro cuadrado (2m) o fraccion, de
manera mensual.

18) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial impresa o
sobrepuesta en la superficie de vehiculos
particulares, de transporte publico de
pasajeros, de carga: El impuesto
correspondera a la cantidad de uno coma
cinco (1,5) veces el tipo de cambio oficial
de la moneda de mayor valor, publicado
por el Banco Central de Venezuela (BCV),
en su equivalente en bolivares, al tipo de
cambio vigente, por metro cuadrado (2m)
o fraccién, de manera mensual.

19) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial impresa o
sobrepuesta en la superficie de motos de
servicios de entrega a domicilio: El
impuesto correspondera a la cantidad de
uno coma cinco (1,5) veces el tipo de
cambio oficial de la moneda de mayor
valor, publicado por el Banco Central de

Venezuela (BCV), en su equivalente en
bolivares, al tipo de cambio vigente, por
moto, de manera mensual.

20) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial en prendas de
vestir, tales como sombreros, delantales,
franelas, camisas, bragas, bolsos,
carteras, o cualquier otro objeto de
utilidad practica, y que tenga un mensaje
publicitario o un patrocinante, aunque su
distribucion fuese gratuita: El impuesto
corresponderd a la cantidad de cinco (5)
veces el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares, al tipo de cambio
vigente, por cada cien (100) ejemplares.

21) La exhibicion de propaganda o
publicidad comercial en cualquier otro
medio no especificado en esta ordenanza:
El impuesto correspondera a la cantidad
de cinco (5) veces el tipo de cambio oficial
de la moneda de mayor valor, publicado
por el Banco Central de Venezuela (BCV),
en su equivalente en bolivares, al tipo de
cambio vigente, por la medida que rija el
medio o similar, si es permanente el cobro
serd mensual y si es temporal sera el
mismo monto, por un maximo de cinco (5)
dias.

PARAGRAFO PRIMERO: Aquellas vallas sin
luz de aviso fijo, que estén instaladas
sobre o adheridas al inmueble del
establecimiento comercial o sucursal, y
que se utilizase para la identificacion
propia de la razén social o denominacion
comercial, el impuesto corresponderd a la
cantidad de uno coma cinco (1,5) veces el
tipo de cambio oficial de la moneda de
mayor valor, publicado por el Banco
Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio
vigente por metro cuadrado (m2) o
fraccion y por elemento, de forma
mensual.

PARAGRAFO SEGUNDO: Aquellas vallas
con luz de aviso fijo, que estén instaladas
sobre o adheridas al inmueble del
establecimiento comercial o sucursal, y
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que se utilizase para la identificacién
propia de la razén social o denominacion
comercial, el impuesto corresponderd a la
cantidad de uno coma ocho (1,8) veces el
tipo de cambio oficial de la moneda de
mayor valor, publicado por el Banco
Central de Venezuela (BCV), en su
equivalente en bolivares al tipo de cambio

vigente, por metro cuadrado (m2) o
fraccion y por elemento, de forma
mensual.

Articulo 4. Se propone la modificacidn del articulo 96, el
cual queda redactado de la siguiente manera:

ARTICULO 96. Sancién por incumplimiento o retraso en
el pago.

Aquella persona natural o juridica que incumpla con el
pago del impuesto en los lapsos previstos en esta
ordenanza, serd sancionada con una
correspondiente a treinta (30) veces el tipo de cambio
oficial de la moneda de mayor valor, publicado por el
Banco Central de Venezuela (BCV), en su equivalente en
bolivares para el momento del pago, aplicada por cada
medio publicitario exhibido.

Asimismo, la Administracion Tributaria Municipal podra
ordenar la remocién de los elementos instalados, sin
perjuicio del cobro del impuesto causado y no cancelado
por la utilizacién del medio publicitario.

Articulo 5. Se propone la modificacion del articulo 97, el
cual queda redactado de la siguiente manera:

ARTICULO 97. Sancién por falta de enteramiento
oportuno.

El agente de percepcién, que no entere el impuesto
percibido en el lapso previsto en esta ordenanza, serd
sancionado con multa equivalente al quinientos por
ciento (500%) del tributo no enterado, sin perjuicio de la
responsabilidad penal prevista en el Cddigo Organico
Tributario.

Articulo 6. Se propone la modificacién del articulo 112,
el cual queda redactado de la siguiente manera:

Articulo 112, Derogatoria.
Se deroga la Ordenanza de Propaganda y Publicidad
Comercial, publicada en la Gaceta Municipal Nimero

multa—2

Extraordinario 139-04/2018 de fecha 25 de abril de

2018, asi como como cualquier otra disposicion
normativa anterior que colida con la presente
ordenanza.

Articulo 7. Disposicidn final.

En los términos aqui expuestos, se corrige e imprime en
un solo texto, esta reforma con las modificaciones aqui
sancionadas, para su promulgacion.

Dada, firmada y sellada en el saldon de sesiones del
Concejo Municipal del Municipio Baruta del estado
Bolivariano Miranda, a los dieciocho (18) dias del mes
marzo de dos mil veinticinco (2025).

Afio 214° de la Independencia y 166° de la Federacion.

estado Bolivariano de Miranda
Municipio Baruta

Publiquese y ejecutese.
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REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA
ESTADO BOLIVARIANO DE MIRANDA
MUNICIPIO BARUTA

El Concejo Municipal del Municipio Baruta del estado
Bolivariano de Miranda, en ejercicio de las atribuciones
que le confieren los articulos 54 numeral 1, 92 y 95,
numeral 1 de la Ley Orgénica del Poder Publico
Municipal, en concordancia con lo dispuesto en los
articulos 168, numeral 2, y 178 numeral 3 de la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela,
sanciona la siguiente:

REFORMA DE LA ORDENANZA DE PROPAGANDA 'Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO BARUTA DEL
ESTADO BOLIVARIANO DE MIRANDA

TiTULO I
DISPOSICIONES FUNDAMENTALES

ARTICULO 1. Objeto.

La presente ordenanza tiene por objeto regular la
propaganda y publicidad comercial que sea exhibida o
distribuida, proyectada e instalada dentro de la
jurisdiccion del Municipio Baruta y su impuesto
respectivo.

ARTICULO 2. Definiciones.
A los efectos de esta ordenanza se entiende por:

1. Anunciante: Persona natural o juridica cuyo
producto o actividad se beneficia con la
propaganda o publicidad, es el productor o
comercializador de un producto o servicio de
venta legal al pablico o consumidor.

2. Agente: Personas naturales o juridicas que
se dediquen profesionalmente y de manera
organizada a crear, reparar, programar o
ejecutar publicidad por cuenta de un
anunciante, y a cambio de un precio.

3. Agente de percepcion: Sujeto que tiene la
atribuciéon por ley de adicionar al importe
que recibe del contribuyente en concepto de
pago por la prestacion de servicios, el monto
del tributo que posteriormente debe enterar
al municipio.

4. Areas restringidas: Las definidas como tales
en los respectivos planos de la Compaiiia
Andnima Metro de Caracas, determinadas
éstas, conforme a las caracteristicas y
condiciones particulares de cada una de las

10.

bocas de las distintas estaciones que
conforman el sistema Metro.

Areas de seguridad: Las areas definidas
como tales en los respectivos planos de la
Compaiiia: Anénima Metro de Caracas,
determinadas éstas por la maxima vigilancia,
control y supervision que respecto de ellas
se ejerce; en sus areas de superficie no
podrd ubicarse ningun tipo de elemento
publicitario.

Bienes del dominio publico municipal:
Aquellos que, por su naturaleza o destino,
sean muebles o inmuebles, se encuentran
afectos al uso publico o al funcionamiento de
un servicio publico. Estos bienes son
inalienables e imprescriptibles y no podran
enajenarse, transferirse o traspasarse. El
uso, administracion y régimen de los
referidos bienes se ajustara a lo dispuesto en
la Ley Organica del Poder Publico Municipal y
demds leyes que regulan la materia.

Bienes municipales del dominio privado:
Aquellos que siendo propiedad del municipio
no estén destinados al uso publico, ni
afectados alguna actividad de indole
prestacional. El uso, administracion vy
régimen de estos bienes, se regirdan de
conformidad con las leyes que les
conciernen.

Contribuyente: Aquella persona natural o
juridica respecto a la cual se verifica el hecho
imponible regulado en la presente ordenanza
y, en virtud de ello, se encuentra obligado al
cumplimiento de los deberes formales y al
pago del impuesto contemplado en este
instrumento normativo.

Hecho imponible: Aquel que se configura por
gravar todo aviso, anuncio o imagen que con
fines  publicitarios debe ser exhibido,
proyectado o instalado en bienes municipales
del dominio publico o privado o en inmuebles
de propiedad privada.

Medios de publicidad: Comprende canales,
vias, objetos, mecanismos, tecnologias,
instrumentos, bienes, espacios creados,
manejados,  fabricados, instalados vy
producidos, por cualquier persona natural o
juridica de manera permanente o eventual
donde se exhiben o exponen las pautas
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

publicitarias, tengan finalidad informativa,
sefalizadora o identificativa, demostrando los
atributos, virtudes de los productos o
servicios anunciados, con el fin de atraer de
manera directa o indirecta a consumidores,
usuarios y compradores.

Impuesto mensual: Aquel determinado desde
el primer dia del mes calendario hasta el
ultimo dia de ese mismo mes.

Mural: Técnica de arte figurativo, pintada o
aplicada directamente sobre un muro o
pared.

Propaganda o publicidad comercial: Todo
anuncio, aviso, imagen, mensaje divulgado
por cualquier medio destinado a dar a
conocer, promover, informar, llamar la
atencion sobre productos, espectéculos,
servicios, empresas o  establecimientos
mercantiles y similares, con el fin de atraer de
forma directa o indirecta, a consumidores,
compradores o usuarios.

Publicista: Toda persona natural o juridica
cuya actividad econdémica sea realizar,
promover o ejecutar publicidad comercial y
que se encargue de prestar el servicio de
publicidad, edicion y cualquier otro que, en
razén de su actividad participe o haga
efectiva la publicidad.

Responsable solidario: Aquella persona
distinta al sujeto obligado originalmente, el
cual esta vinculado de alguna forma a él y se
le puede exigir el cumplimiento de
obligaciones que corresponden a éste.
Sujeto pasivo: Persona natural o juridica
sobre la que recaen las obligaciones
tributarias, bien como responsable ultimo
del impuesto o como contribuyente.

Tributo: Son ingresos de derecho publico
que consisten en prestaciones pecuniarias
obligatorias, impuestas unilateralmente por
el Estado, exigidas por una administracion
publica como consecuencia de la realizacion
del hecho imponible al que la ley vincule en
el deber de contribuir.

Valla: Medio publicitario en forma de objeto,
estructura, cartel, anuncio, mural o medio
similar impreso, pintado o formado por
materiales que representen letras, figuras,
simbolos o signos anclado en la superficie,

adosado a bienes inmuebles o a cualquier
estructura fija, destinados a permanecer a la
vista del publico. Los tipos de vallas son:

a. Valla iluminada: Aquella cuya
iluminacion proviene del exterior.

b. Valla luminosa: Aquella cuya
iluminacion se encuentra en el fondo
de su estructura interna o iluminada
por detras de la cara visible.

c. Valla mecdnica y/o eléctrica:
Aquella que permite la exhibicion de
distintas publicidades por medios
mecanicos.

d. Valla digital: Aquella que permite la
exhibicién de publicidad mediante
informacion digital.

e. Valla mavil: Aquella que permite la
exhibicion de publicidad fija sobre
vehiculos de traccion mecdanica o
humana.

19. Postes publicitarios: Elementos anclados en
las aceras, compuestos por una superficie
destinada para exhibicién de propaganda o
publicidad comercial y elementos que
brindan informacién y servicios a la
comunidad.

20. Columnas informativas: Elementos anclados
al suelo que tienen como finalidad informar
a la comunidad sobre temas de interés
municipal, y que cuentan con dareas para
exhibir propaganda o publicidad comercial.

21. Paradas de transporte: Instalaciones para el
acceso, espera y descenso de personas que
usan el transporte publico compuestas por
una o varias superficies destinadas a la
exhibicion de propaganda o publicidad
comercial.

ARTICULO 3. Competencia.

Corresponde a la Administracion Tributaria Municipal, la
vigilancia, control y aplicacién de esta ordenanza y
demds disposiciones legales aplicables a esta materia; asi
como la fiscalizacion y recaudacion del impuesto
establecido; sin perjuicio de las competencias del Alcalde
del Municipio Baruta, en su condicion de maxima
autoridad administrativa.

PARAGRAFO UNICO: Para el cumplimiento de sus
competencias, la Administracion Tributaria Municipal
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podrd solicitar la colaboracién a que haya lugar a la
Policia Municipal del Municipio Baruta, cuyo ente estara
encargado de brindar el apoyo necesario para llevar a
cabo las funciones de inspeccién y fiscalizacion.

Las direcciones con competencia en materia urbanistica
y de planificacién wurbana podrén, ejerciendo sus
competencias en materia de control urbano, emitir los
estudios de factibilidad de ubicacidon de los elementos
publicitarios en el municipio, en los casos asi requeridos
por la Administracion Tributaria Municipal, a los fines de
preservar el cumplimiento de esta ordenanza.

ARTICULO 4. Idioma.

Toda publicidad comercial deberd expresarse en
castellano. Excepcionalmente, se podran utilizar idiomas
extranjeros cuando sean nombres propios, marcas de
fabrica, denominaciones comerciales o lemas
comerciales debidamente registrados. En este Gltimo
caso, debe presentarse a la Administracion Tributaria
Municipal, la traducciéon del texto al castellano,
certificada por un intérprete publico. La traduccidon de la
publicidad comercial de un producto, bien, o servicio
siempre deberd expresar la verdad en cuanto a las
caracteristicas del producto, bien o servicio publicitado.

ARTICULO 5. Del cese de la obligacién.

Los sujetos pasivos del impuesto previsto en la presente
ordenanza, tienen la obligacion de notificar por escrito a
la Administracion Tributaria Municipal, el retiro de la
propaganda o publicidad comercial para poner fin a la
obligacién impositiva. Mientras no cumplan con esta
obligacidon el impuesto se contintda causando hasta la
fecha de la respectiva notificacion.

ARTICULO 6. Cambio de motivo.

Cuando un sujeto pasivo cambie el motivo publicitario,
haga modificaciones, realice cambios en la estructura o
le haga propaganda o publicidad a un producto que
implique el pago de un impuesto mayor, sin la debida
notificaciéon y autorizacion de la Administracion
Tributaria Municipal, queda obligado, segln sea el caso,
al pago de las diferencias de impuesto, accesorios y
multas, ademas del cumplimiento de las obligaciones
correspondientes a la modificacion efectuada, previstas
en esta ordenanza.

En este caso, el pago debera hacerse dentro del lapso de
quince (15) dias continuos siguientes a la modificacion
del anuncio, de conformidad con lo dispuesto en esta
ordenanza.

ARTICULO 7. Documentos acreditados.

La Administracion Tributaria Municipal se abstendrd de
solicitar, al momento de sustanciar cualquiera de los
tramites o procedimientos previstos en esta ordenanza,
documentos o recaudos, que hayan sido previamente
acreditados ante ella, en solicitudes o tramites
anteriores, con la excepcién de aquellos, cuya vigencia
sea necesaria para el otorgamiento del permiso o la
inscripcion en el registro correspondiente.

TiTULO Il
DEL REGISTRO DE EMPRESAS Y PERSONAS QUE
REALIZAN ACTIVIDADES PUBLICITARIAS

CAPITULO |
SUJETO PASIVO

ARTICULO 8. Sujeto pasivo.

Seran considerados sujetos pasivos en calidad de
contribuyentes, aquellos calificados como anunciantes
en los términos previstos en esta ordenanza. Igualmente,
podran ser sujetos pasivos, en condicién de agente de
percepcion, las empresas que se encarguen de prestar el
servicio de publicidad, los editores o cualquier otro que,
en razén de su actividad, participe o haga efectiva la
publicidad o propaganda.

PARAGRAFO UNICO: A los efectos de esta ordenanza, se
entiende por empresa de publicidad, toda persona
natural o juridica que de manera permanente o eventual
asume la creacion, edicion, instalacion, transmision,
exhibicion o distribuciéon de carteles, mensajes o
anuncios publicitarios, destinados a conocer, promover,
informar, divulgar o vender productos, articulos,
servicios, empresas o establecimientos mercantiles y
similares, con el fin de atraer de manera directa o
indirecta, a consumidores, usuarios y compradores.

ARTICULO 9. Deberes.

Toda persona natural o juridica que pretenda operar los
servicios de publicidad, de manera permanente o
eventual en jurisdiccién del Municipio Baruta, debera:

1) Solicitar y obtener su inscripciéon en el registro de
medios publicitarios que a tal efecto lleve Ila
Administracion Tributaria Municipal,
independientemente que se trate de medios fijos u
ocasionales; igualmente, debera solicitar la licencia de
actividades econdmicas o registro de contribuyentes sin
licencia que corresponda, de conformidad con la
ordenanza que regule la materia.

2) Mantener los medios y motivos publicitarios
instalados, en el mismo estado en que fueron
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permisados, y proceder a retirar aquellos que no retnan
las condiciones estéticas y de seguridad minimas
requeridas, o que contengan mensajes que hayan
perdido vigencia.

3) Informar inmediatamente y por escrito al Servicio
Auténomo  Municipal de Administracion Tributaria
(SEMAT), cualquier cambio de motivo o forma de los
medios publicitarios.

En caso que se produzca un deterioro al medio
publicitario por caso fortuito o fuerza mayor, los sujetos
a los que se refiere esta ordenanza, dispondran de un
lapso de treinta (30) dias habiles para restaurar o
reponer el medio publicitario en las mismas condiciones
en que fue aprobado.

CAPITULO Il
DEL REGISTRO

ARTICULO 10. Inscripcién en el registro de medios
publicitarios.

El registro de medios publicitarios sera de cardcter
obligatorio para aquellas personas naturales o juridicas
que se dediquen a la comercializacion o prestacion del
servicio de publicidad en el Municipio Baruta. Dicho
registro, solo sera exigible para aquellos sujetos que
desarrollen en la entidad municipal las actividades
reguladas en esta ordenanza.

La Administracién Tributaria Municipal debera mantener
actualizado el registro de medios publicitarios, en el cual
se establecera la plena identificacion de la persona
natural o juridica, con la determinacion especifica del
cédigo asignado y numero de placa identificadora del
medio autorizado, asi como también, los datos de la
empresa o responsable, fecha de instalacidon y ubicacion
exacta.

Adicionalmente, la Administracion Tributaria Municipal
podra solicitar otros datos y caracteristicas del medio
publicitario, cuando ello resulte necesario para su mejor
identificacion.

ARTICULO 11. Requisitos.

Son requisitos para la inscripcion en el registro de
personas o empresas que presten el servicio de
publicidad, estar solvente con todos los impuestos
municipales y en los casos que aplique poseer licencia de
actividades econémicas, o registro de contribuyentes sin
licencia vigente:

1) En el caso de personas juridicas:

a) Acta constitutiva y estatutos, con las
modificaciones correspondientes.
b) Comprobante que acredite el pago de la tasa

administrativa prevista en la Ordenanza
sobre Tasas por Uso de Bienes Municipales y
Prestacion de Servicios Administrativos.
c) Copia del Registro Unico de Informacion
Fiscal (R.I.F), actualizado.
Memoria descriptiva y planos de los medios
publicitarios que la = persona juridica
pretende comercializar en el municipio.

d)

e) Documento de propiedad o, en su defecto,
contrato de arrendamiento, donde se
instalara la  propaganda o publicidad
comercial.

2) En el caso de personas naturales:

a) Declaracion jurada con el nombre, apellido,
nacionalidad, estado civil, nimero de la cédula
de identidad, direccidon y teléfono, asi como la
condicion de comerciante e intencién de
dedicarse a actividades  publicitarias en
jurisdiccion del Municipio Baruta.

b) Comprobante que acredite el pago de la tasa
administrativa prevista en la Ordenanza sobre
Tasas por Uso de Bienes Municipales vy
Prestacion de Servicios Administrativos.

¢) Memoria descriptiva y planos de los medios
publicitarios que  las personas  naturales
pretenden comercializar en el municipio.

d) Copia del Registro Unico de Informacion Fiscal
(R.L.F), actualizado.

e) Documento de propiedad o, en su defecto,
contrato de arrendamiento, donde se instalara la
propaganda o publicidad comercial.

ARTICULO 12. Certificado de inscripcion.

Recibida la solicitud de inscripcion y los recaudos
sefialados en los articulos 10 y 11 de la presente
ordenanza, la Administracion Tributaria Municipal,
previa revisién de los mismos, procederd dentro de los
cinco (5) dias habiles siguientes a su recibo, a expedir al
interesado constancia de su inscripcion, o en su defecto,
notificarle mediante resolucion motivada los errores o
deficiencias, a los fines de que subsane los mismos.

El  certificado  de  inscripcion debera renovarse
anualmente y causara el pago de la tasa prevista en la
Ordenanza sobre Tasas por Uso de Bienes Municipales y
Prestacion de Servicios Administrativos.
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NUMERO EXTRAORDINARIO: 087-04/2025

GACETA MUNICIPAL

PARAGRAFO UNICO: La Administracion Tributaria
Municipal llevara un registro digital, donde se asentardn
las  solicitudes recibidas en orden cronolégico, los
certificados de inscripcion emitidos y las resoluciones
emanadas de la Administracion Tributaria Municipal
contentivas de las negativas de solicitudes de
inscripcion.

ARTICULO 13. Obligaciones.

Los publicistas y anunciantes que realicen actividades
publicitarias en jurisdiccién del Municipio Baruta, estan
obligados a:

1) Cumplir con las previsiones de esta ordenanza,
asi como, con el pago del impuesto respectivo en
las oficinas receptoras de fondos municipales.

2) Solicitar el permiso ante la Administracion
Tributaria  Municipal para la exhibicién,
proyeccion, distribucion e instalacion de medios
publicitarios en el municipio.

3) Realizar mantenimiento preventivo de los
medios de publicidad comercial fijos, para lo cual
deben solicitar y obtener previamente de la
Administracién Tributaria Municipal, mediante
los medios dispuestos para ello, el permiso
respectivo.

4) Retirar los medios publicitarios cuando los
mismos no cuenten con los permisos exigidos en
la presente ordenanza, o hayan sido instalados
en lugares prohibidos, asi como aquellos que no
llenen las condiciones de ornato publico y de
seguridad requeridas.

5) Solicitar permiso ante la autoridad competente
para cualquier cambio estructural o de forma,
que pretendan realizar en los medios
publicitarios, no pudiendo colocarlos, sin el
previo permiso de la Administracion Tributaria
Municipal, sin perjuicio del cumplimiento de las
obligaciones tributarias dispuestas con ocasion a
los cambios de los medios publicitarios.

6) Notificar a la  Administracion  Tributaria
Municipal, el retiro de los medios publicitarios
colocados en su jurisdiccion y demostrar que se
ha restituido a su condicién original el espacio de
ubicacién de los mismos.

7) Identificar en el medio publicitario al publicista
responsable de la propaganda o publicidad
exhibida, proyectada o instalada dentro de la
jurisdiccion del municipio Baruta; identificacion
que comprende el nombre de la empresa y
Registro Unico de Identificacion Fiscal (R.I.F).

8) Presentar la declaracion jurada, a partir del dia
quince (15) de enero hasta el dia quince (15) de

9)

10) Permitir el

febrero de cada afo, de acuerdo a los términos
indicados en los pardgrafos primero y segundo
del presente articulo.

Presentar pdliza de responsabilidad civil contra
dafios a terceros, cuyo monto serd determinado
en bolivares. La duracion de la péliza serd de un
(1) afio y debera mantenerse vigente durante el
tiempo que se encuentre instalado el medio
fisico destinado a la publicidad o propaganda
comercial.

acceso de los funcionarios
autorizados de la Administracion Tributaria
Municipal, a la contabilidad y cualquier otra
documentacién necesaria para constatar Ila
veracidad de los ingresos y de los impuestos
pagados, aun cuando la empresa no esté
domiciliada en el municipio.

11) Cumplir con los convenios, contratos o acuerdos

celebrados con el municipio, cuando sus medios
publicitarios se encuentren en bienes del
dominio publico municipal, incluyendo las
labores de mantenimiento de dreas verdes,
plazas, parques, vias y espacios publicos,
inmuebles de interés municipal o de inmuebles
propiedad del municipio, conforme a lo
establecido en tales instrumentos.

12) Remover, paralizar o suspender la instalacién o

colocacién de medios publicitarios cuando
existan razones legales que lo justifiquen, o en
atencion a labores de mantenimiento, de
prestacion de servicios publicos y de ornato
publico que deba realizar el municipio o
empresas de prestacion de servicios publicos. En
caso contrario, las autoridades municipales
procederan a remover el medio publicitario a
costa del publicista o anunciante, sin perjuicio de
la aplicacion de las sanciones previstas en esta
ordenanza.

13) Cumplir con las normas relativas a propaganda y

publicidad comercial previstas en la ordenanza
que regule el expendio de especies alcohdlicas
en el municipio, cuando les sea aplicable.

14) Retirar la publicidad o propaganda comercial

anunciada en los medios fijos, asi como la
publicidad eventual, cuando versen sobre
eventos, espectaculos, presentaciones artisticas
o de cualquier naturaleza, asi como
reproducciones cinematograficas dentro de los
cinco (5) dias hdabiles siguientes a la fecha
efectiva de celebracidn del evento o espectaculo
publicitado.
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